
Brändikäsikirja



Sisällys
Yhteinen Askola-brändi.

Edessäsi on yhteinen brändikäsikirjamme. Siinä 
määritellään mm. Askolan kunnan visuaalinen ilme, 
kärkiviestit ja viestinnän äänensävyt.

Käsikirjasta löydät myös vastauksia kysymyksiin, millainen 
Askola on tai mitkä asiat ovat brändimme kannalta tärkeitä. 
Brändikäsikirja auttaa meitä näkymään yhtenäisenä 
ulospäin. 

Sinä asukas ja yrittäjä, olet kuntamme tärkein 
brändilähettiläs. Yhdessä päivittäisten kohtaamisten 
kautta, nostamme kunnan vahvuudet esiin ja erotumme 
muista. Hyvä maine kiirii nopeasti, mikä lisää kuntamme 
elinvoimaa ja tekee brändistämme entistäkin vahvemman.

 Kiitos, että olet mukana!
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Mihin Askolan brändi 
pohjautuu?

3Brändiohjeisto / Visio ja arvot



Mitkä ohjaavat toimintaamme?

Visio ja arvot
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Visio ja arvot

Kestävyys ja rohkeus 

Visio Arvot 

Osallisuus ja turvallisuus 

Joustavuus ja positiivisuus 
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Rakennamme taloutemme kestävälle pohjalle. Noudatamme arkijärkeä 
kaikessa päätöksenteossamme.

Askola - koko elämän mittainen paikka.

Maanläheinen Askola tarjoaa monipuoliset 
mahdollisuudet asumiseen, yrittämiseen ja 
vapaa-aikaan.

Askola tunnetaan oma-alotteisista, 
hyvinvoivista ja yhdessä tekevistä 
asukkaistaan sekä yrittäjistään.

Vaalimme yhdessä osallistavaa, turvallista ja viihtyisää 
elinympäristöämme.

Toimimme palveluhenkisesti ja olemme ystävällisiä kaikille.



Brändiattribuutit
Mitkä asiat kuvaavat meitä?
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Brändiattribuutit
Tee se itse -henki

Oma koti

Elinvoimaisuus

Turvallista elämää

Lähimatkailun unelma

Askolassa vallitsee vahva tee se itse -henki. Se näkyy puuhasteluna haalarit päällä paikallisten pihoilla mutta myös haluna vaikuttaa oman 
paikkakunnan asioihin. Me kuntana haluamme madaltaa osallistumisen kynnystä ja tarjota siihen hyviä paikkoja.

Askolassa on poikkeuksellinen talokanta – tornitaloja ei täällä näy, eikä sellaisia kuntaan halutakaan. Askola on omakotitaloasujan unelma, 
mutta löytyy täältä vaihtoehtoja muunkinlaisiin koteihin. Tulevaisuuden Askolaan mahtuu nykyistä enemmän pienkerrostaloja ja luhtitaloja. 
Täällä elät maaseudun rauhassa mutta isojen kaupunkien kupeessa, kylien sylissä.

Askola on kokoonsa nähden elinvoimainen yrittäjien kunta ja pärjännyt kansallisissa tuoreissa tutkimuksissa hyvin. Yritysdynamiikkaraportin 
mukaan Askola on ykkönen Suomen alle 5000 asukkaan kunnista yrityselämän elinvoimaisuudessa.

Askola tarjoaa mahdollisuuden elää kokonainen elämä. Meiltä löytyvät hyvän elämän peruspalvelut, mutta tulevaisuudessa haluamme 
satsata niihin entistä enemmän, jotta takaamme niiden laadun ja pysyvyyden. Askola on turvallinen paikka perustaa perhe ja elää 
elämä vauvasta vaariin.

Askola on monen kylän koti. Kylät ja niiden kyläyhdistykset tarjoavat aktiivista toimintaa paikallisille ja turisteille. Varsinkin kesäisin Askola on 
lähimatkailun unelma. Sen Suomen kauneimpiin kuuluva jokimaisema ja poikkeukselliset hiidenkirnut hurmaavat paikalle poikkeavan turistin.
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Äänensävy
Miltä Askolan brändi kuulostaa?
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Äänensävy

Tulevaisuuteen katsova

Maanläheinen

Positiivinen

Omanarvontuntoinen

Nojaamme eteenpäin ja otamme jatkuvasti pieniä askelia kohti valoisaa tulevaisuuttamme. Yhdessä pääsemme päämääräämme, mikä 
se sitten onkaan.

Miltä askolan brändi kuulostaa?

Olemme rohkeasti maalta ja ylpeitä maalaiskunnastamme. Luonto on arvokas osa meitä ja maanviljely vahvasti historiaamme. Askolassa 
asuminen ei ole kaikille, mutta osan se hurmaa. Heitä houkuttelemme puhumalla avoimesti maanläheisen kuntamme hyvistä asioista.

Pidämme hymyn huulilla vaikeidenkin paikkojen keskellä. Emme kuitenkaan sorru ylilyönteihin tai ole naiiveja. Positiivinen elämänasenne on 
pohjavire, johon turvaamme kaikissa asioissa.

Emme rehentele, mutta kerromme varmoina mitä olemme saaneet aikaan. Tunnistamme, mikä meillä on jo hyvin ja olemme valmiita 
viemään eteenpäin yhdessä kuntalaisten kanssa niitä asioita, joihin on puututtava.
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Kärkiviestit
Esimerkkejä Askolan brändin ja äänensävyn 

mukaisista viesteistä eri kohderyhmille
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Oman elämän eväät
Askolasta

Turvallisessa Askolassa tunnet naapurit ja 
nautit maalaiselämästä isojen kaupunkien 
kainalossa. Meiltä löytyvät palvelut vauvasta 
vaariin ja harrastusmahdollisuuksia kaiken 
ikäisille. Askolassa on tilaa asua ja perustaa 
kotipihalle vaikka kesäkanala. Asetu Askolaan 
koko elämäksi.

Asukasmarkkinointi
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Luonnon muokkaama,
paikallisten rakentama

Kaunis kumpuileva jokilaakson 
kulttuurimaisema hiidenkirnuineen  johdattaa 
sinut Askolan ytimeen. Elämme yhteisöllistä, 
turvallista ja hyvää elämää lähellä Porvoon 
kaupunkia ja järkevän ajomatkan päässä 
Helsingin seudusta. Menemme eteenpäin 
positiivisella asenteella kyliä kehittäen ja 
asukkaiden palveluita parantaen. Astu 
peremmälle ja tutustu luonnon muokkaamaan 
Askolaan!

Asukasmarkkinointi
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Kunta ilman tornitaloja

Turvallista kyläelämää aivan Porvoon 
kupeessa ja järkevän ajomatkan päässä 
pääkaupunkiseudulta – sitä kaikkea on Askola! 
Lisäksi meiltä löytyvät hyvät lenkkeilymaastot, 
sisäliikuntaan täydelliset puitteet tarjoavat 
Askola-Areena ja jopa oma maauimala. 
Askolasta et löydä tornitaloja, mutta kodin 
kyllä. Asetu aloillesi Askolaan ja toteuta 
unelmasi omanlaisestasi elämästä kauniissa 
maalaismaisemassa.

Asukasmarkkinointi
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Ihan maalla mutta
melkein kaupungissa

Aika vaihtaa vapaalle: heitä pikkutakki 
penkille, pue haalarit päälle ja suuntaa 
takapihalle. Rakenna oma kesäkanala, perusta 
perunapelto tai puuhaile muuten vain omalla 
pihalla. Elä omannäköistäsi elämää rauhassa 
kaupungin kiireeltä.

Löydät Askolan aivan isojen kaupunkien 
kupeesta, mutta ihan maalta. Turvallisessa 
maalaiskunnassamme on tilaa elää, hengittää 
ja tehdä asiat omalla tavallaan. Anna 
maaseudulle mahdollisuus, muuta Askolaan.

Asukasmarkkinointi
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Askolan päässä
unelmistasi
Askolassa ei ole yhtään tornitaloa, 
mutta vaikka mitä muuta meiltä kyllä 
löytyy. Kokoomme nähden meillä on 
piirun verran paremmat koulut, hyvät 
harrastusmahdollisuudet ja poikkeuksellisen 
kaunis maalaismaisema aivan ison kaupungin 
kupeessa. Askola on niille, jotka haaveilevat 
punaisesta tuvasta ja perunamaasta. Meillä 
unelmista tehdään totta.

Asukasmarkkinointi
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Kunta, joka kuuntelee

Meillä on jo moni asia hyvin: hyvät 
opiskelumahdollisuudet, kiitosta kerännyt 
Askola-Areena ja toimivat peruspalvelut. 

Askolalaisissa asuu tarmo tarttua tuumasta 
toimeen, kun sitä vaaditaan, ja taloutemmekin 
on hyvällä tolalla.

Kerro mielipiteesi kunnastamme ja ole mukana 
yhdessä rakentamassa tulevaisuuden Askolaa, 
joka on asukkaidensa näköinen.

Meillä olet vain askeleen päässä unelmistasi.

Asukasmarkkinointi
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Paikallisten rakentama

Ilman teitä ei olisi meitä. Askolalaisissa 
asuu sopiva määrä pippurisuutta. Sen 
avulla olemme rakentaneet elinvoimaisen 
maalaiskunnan, joka pitää kiinni hyvistä 
palveluistaan ja kasvaa entistä paremmaksi 
paikaksi elää. 

Oli sitten kyse haalareissa omalla pihalla 
touhuamisesta tai oman kunnan asioihin 
vaikuttamisesta, Askolasta löytyy oikea annos 
tee se itse -henkeä. Tule mukaan rakentamaan 
unelmiesi Askolaa.

Asukasmarkkinointi
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Kunta, joka tuntuu kodilta

Löydä uusi kotisi kuvankauniista Porvoon 
jokilaaksosta. Elinvoimaisten kylien kunnasta 
et löydä yhtään tornitaloa, mutta kodin kyllä. 
Tee punaisesta tuvasta ja perunamaasta 
totta. Tervetuloa asumaan maalle, Itä-
Uudellemaalle!

Asukasmarkkinointi
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Paras paikka yrittää

Suomen kaikista Askolan kokoisista kunnista 
juuri meillä on Suomen helpointa yrittää. Ei 
tarvitse uskoa, sillä se on tutkittua tietoa*. 
Olemme elinvoimainen kunta, jossa yrittäjät 
autetaan alkuun.

*Vuoden 2022 yritysdynamiikkaraportin mukaan 

Askola oli ykkönen kaikista alle 5000 asukkaan 

kunnista.

Yritysmarkkinointi
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Riittävän lähellä,
tarpeeksi kaukana
Luonnonkaunis Askola on kotimaassa 
matkailevan paratiisi. Mistään muualta 
Suomesta et löydä samanlaista hiidenkirnujen 
esiintymää. Porvoon jokilaakson 
kulttuurimaisema on maaseudun rauhassa, 
heiton päässä Helsingistä ja pyöräytyksen 
Porvoosta! Tutustu elinvoimaisiin kyliimme, 
jotka kuplivat kesäohjelmaa tai tule 
tuijottamaan tähtitaivaan tuiketta kaupunkien 
valosaastetta karkuun kesken kireimpien 
talvikelien. Askola tarjoaa joka vuodenajalle 
jotain – piipahda siis kylään!

Turistit
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Visuaalinen ilme
Miltä Askola näyttää ja tuntuu?

Brändiohjeisto / Look & Feel 21



Askolan logo
Logo on yrityksen visuaalisen ilmeen ydin ja merkki 
siitä, että yritys seisoo kyseisen sisällön takana. Siksi 
on tärkeää, että sitä käytetään yhteneväisesti ja 
brändin mukaisesti.

Askolan logo perustuu kunnan nimeen sekä 
paikkakunnan maaseutumaisuutta korostavaan 
tyyliteltyyn A-kirjaimeen, jonka viiva on korvattu 
tähkällä. Visuaalisesti logo on pyöristettyjen 
kulmiensa vuoksi pehmeä ja helposti lähestyttävä, 
aivan kuten paikkakuntakin.
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Logon versiot
Askolan logosta käytetään ensisijaisesti värillistä versiota 
aina, kun se on mahdollista. Mustaa logoa käytetään 
mustavalkoisissa esityksissä. Mustalla tai värillisellä 
taustalla logosta voidaan käyttää negatiivista valkoista 
versiota. Tällöin on tärkeää ottaa huomioon riittävä kontrasti 
logon erottumisen varmistamiseksi.

Logosta voidaan käyttää myös pelkkää alkukirjainversiota. 
Logon käyttö tässä muodossa on perusteltua silloin, 
kun Askolasta viestitään kohderyhmille, jotka tuntevat 
jo paikkakunnan, eikä sen nimeä tarvitse enää korostaa 
logolla. Alkukirjainversiota voidaan käyttää myös kunnan 
sisäisessä viestinnässä ja painotuotteissa, joissa on 
rajoitettu tila logolle. Pelkän alkukirjainlogon käyttö voi olla 
myös tyylivalinta.
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Logolle tulee jättää aina erottuvuuden 
varmistamiseksi suoja-alue, jolle ei tule
tekstiä tai kuvia. Suoja-alueen tulee olla joka suuntaan 
vähintään Askolan logon o-kirjaimen mittainen.

Logon suoja-alue

Askola-tunnuksen suoja-alue

Logon suoja-alue
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Logon ja tunnuksen 
käyttö

x

x

x

Käytä aina valmiita logo-originaaleja. Logon 
mittasuhteita tai värejä ei saa muuttaa. Logoa ei saa 
paloitella tai  jakaa useammalle riville. Logoa ei tule 
käyttää sellaisella taustalla, jolta se ei erotu riittävästi 
(esim. liian kirjava tausta tai liian pieni kontrasti 
logon ja taustan välillä).

Logon mittasuhteita ei saa muuttaa

Logon värejä ei saa muuttaa

Varmista riittävä kontrasti

25Brändiohjeisto / Visuaalinen ilme



Askolan visuaalista identiteettiä tukemaan on 
Poppins-kirjasinperhe.

Poppins Boldia käytetään pääkirjasimena 
otsikoissa ja muissa lyhyissä teksteissä sekä 
painetuissa että digitaalisissa materiaaleissa.
Poppins Regulardia käytetään pääasiallisesti 
leipätekstissä sekä muissa pitkissä 
tekstikappaleissa.

Poppins SemiBoldia voidaan käyttää leipätekstin 
rinnalla väliotsikoissa, ingresseissä ja nostoissa 
ja muissa visuaalista erottuvuutta vaativissa 
yhteyksissä.

Jos kirjasintyypit eivät ole saatavilla, esimerkiksi 
Office-sovelluksissa, käytetään tällöin Arial 
-kirjasinperhettä.

Brändifontti 

Varafontti

Poppins Bold

abcdefghijklmnopqrstuvwxyzäöå
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZÄÖÅ
1234567890?!

Poppins Regular

abcdefghijklmnopqrstuvwxyzäöå
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZÄÖÅ
1234567890?!

Poppins SemiBold

abcdefghijklmnopqrstuvwxyzäöå
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZÄÖÅ
1234567890?!

Arial Regular

abcdefghi jk lmnopqrstuvwxyzäöå

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZÄÖÅ

1234567890?!

Arial Bold

abcdefghijklmnopqrstuvwxyzäöå

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZÄÖÅ

1234567890?!

Kirjasimet
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Väripaletti Päävärit

Lisävärit

Porkkanamaa Aamuaurinko

Kuusenkerkkä

Perunapelto

RypsipeltoSinitaivasRantahiekka

Lehtisammal
RGB = R 97, G 52, B 22 
CMYK = C 0, M 46, Y 78, K 3 
HEX = F78537 

RGB = R 99, G 95, B 90 
CMYK = C 0, M 4, Y 9, K 1 
HEX = FCF2E5 

RGB = R 78, G 95, B 100 
CMYK = C 22, M 5, Y 0, K 0 
HEX = C7F1FF 

RGB = R 97, G 52, B 22 
CMYK = C 0, M 46, Y 78, K 3 
HEX = E1EED0 

RGB = R 30, G 50, B 47 
CMYK = C 41, M 0, Y 7, K 50 
HEX = 4C8077 

RGB = R 100, G 87, B 32 
CMYK = C 0, M 13, Y 68, K 0 
HEX = FFDE52 

RGB = R 40, G 29, B 25 
CMYK = C 0, M 28, Y 38, K 60 
HEX = 674A40 

RGB = R 40, G 29, B 25 
CMYK = C 0, M 28, Y 38, K 60 
HEX = 674A40 

Askolan brändin päävärit ovat Porkkanamaa, Lehtisammal, 
Aamuaurinko ja Perunapelto. Päävärejä käytetään brändin 
yhteydessä kaikissa virallisissa materiaaleissa. Päävärit 
on luotu Askolan maalaisidyllin pohjalta, ja ne kuvastavat 
luonnollista rikkautta sekä Askolan kaunista luontoa.

Päävärien rinnalle on tuotu lisävärejä, jotka muodostavat 
Askolan luonnollisen väripaletin. Näitä voidaan käyttää 
esimerkiksi kunnan virallisilla verkkosivuilla korostaen 
eri elementtejä. Näihin väreihin kuuluuvat: Rantahiekka, 
Sinitaivas, Rypsipelto ja Kuusenkerkkä. 

Värien käyttö 

CMYK-värejä käytetään neliväripainotöissä, kuten 
esimerkiksi esitteissä ja lehti-ilmoituksissa. RGB-värejä 
käytetään sähköisissä viestimissä, kuten digitaalivalokuvat, 
www-sivut ja PowerPoint-esitykset. Oikea väriprofiili 
valitaan aina käyttötarkoituksen mukaan, jotta värit 
toistuvat oikein
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Väripaletin käyttö teksteissä

Otsikko Otsikko
Väliotsikko Väliotsikko

Leipäteksti Leipäteksti

Pääotsikoiden väri 

Otsikoissa käytetään seuraavia päävärejä:
Porkkanamaa, Lehtisammal tai Perunapelto. 
Näiden lisäksi käytettävät pääotsikoiden värit ovat 
saavutettavuuden niin vaatiessa musta ja valkoinen.

Esimerkkejä

Väliotsikoiden ja suurten nostotekstien väri 

Väliotsikoissa ja nostoissa sallitut värit 
ovat Lehtisammal ja Perunapelto. Näiden 
lisäksi käytettävät väliotsikoiden värit ovat 
saavutettavuuden niin vatiessa musta ja valkoinen.

Leipätekstin väri 

Leipätekstin värinä käytetään joko mustaa tai 
valkoista riippuen tekstin taustan väristä.

Tekstin taustan väri 

Mustan leipätekstin taustavärinä suositellaan 
käyttämään saavutettavuuden vuoksi valkoista tai 
Rantahiekkaa. Valkoisen leipätekstin kanssa toimii 
mm. Perunapelto.
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Väripaletin käyttö kuvissa
Graafisten elementtien värit 

Graafiset elementit voivat olla väreiltään mitä 
tahansa väripaletista löytyvää väriä, jos sisällössä 
ei viestitä tietylle kohderyhmälle. Kohderyhmälle 
viestiessä graafiset elementit tulee olla 
kohderyhmän omalla värillä.

Värillisten taustojen ja kuvien reunusten värit 

Taustat ja reunukset voivat olla väriltään 
mitä tahansa väripaletista löytyvää väriä, jos 
saavutettavuus ja tekstien väriohjeistus (s. 28.) 
on otettu huomioon. Suositeltavaa on käyttää 
graafisessa sisällössä esim. 1-2 pääväriä + yhtä 
lisäväriä tarvittaessa. Värejä soveltaessa on tärkeää
muistaa harmonisen yleisilmeen säilyminen.  
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Kohderyhmävärit

Kasvatus ja opetus

Uudet asukkaat

Hyvinvointi ja terveys

Nuoret

Lapsiperheet

Yrittäjät

Askolan päävärien ja lisävärien lisäksi 
Askolalla on käytössä kohderyhmäkohtaiset 
värit. Kohderyhmäkohtaiset värit helpottavat 
kuntaviestinnässä ja -markkinoinnissa 
kohderyhmille suunnattujen viestien 
erottamista ja tunnistamista.

Kohderyhmille osoitetussa sisällössä 
graafisia elementtejä tulee käyttää tällä 
sivulla mainituissa väreissä. Jos kohderyhmä 
on jokin muu kuin brändikäsikirjassa käsitelty 
graafisen elementin värin tulee olla jokin 
väripaletissa olevista väreistä.

Kohderyhmäviestinnässä tekstin taustavärin 
tulee olla valkoinen tai väripaletin 
Rantahiekka. Otsikoissa käytetään pääväriä 
Porkkanamaa. 

RGB = R 5, G 49, B 65 
CMYK = C 93, M 25, Y 0, K 35 
HEX = 0C7CA6 

RGB = R 100, G 36, B 95 
CMYK = C 0, M 64, Y 5, K 0 
HEX = FF5CF1 

RGB = R 0, G 77, B 78 
CMYK = C 100, M 1, Y 0, K 22 
HEX = 00C4C6 

RGB = R 14, G 73, B 36 
CMYK = C 81, M 0, Y 51, K 27 
HEX = 24BB5B 

RGB = R 100, G 34, B 39 
CMYK = C 0, M 66, Y 61, K 0 
HEX = FF5763 

RGB = R 50, G 36, B 58 
CMYK = C 13, M 38, Y 0, K 42 
HEX = 805B93 

30Brändiohjeisto / Visuaalinen ilme



Graafiset elementit
Askolan graafisena lisäelementtinä käytetään Askolan 
maaseutua ja luontoa kuvaavaa tähkää, joka esiintyy 
myös kunnan logossa.

Tähkää voidaan käyttää visuaalisena elävöittäjinä 
esimerkiksi graafisissa sovelluksissa, kuten 
käyntikorteissa ja PowerPoint-esityksissä.

Näet vieressä esimerkkejä siitä, mitä tähkät voivat olla, 
mutta niitä voi luoda myös lisää tarpeen vaatiessa.

Tähkät voivat olla väreiltään mitä tahansa väripaletista 
löytyvää väriä, jos sisällössä ei viestitä tietylle 
kohderyhmälle. Kohderyhmälle viestiessä graafiset 
elementit tulee olla kohderyhmän omalla värillä.
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Kuvamaailma
Oma kuvamaailma on brändi-identiteetin 
ainutlaatuinen rakentaja.

Askolan kuvamaailmaa värittävät aidot 
ihmis- ja kuntalaiskuvat aitoine ilmeineen. 
Näiden lisäksi kuvamaailma esittelee 
askolalaista maisemaa, rakennuksia 
ja elinympäristöä.
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Vaakuna
Askolalla on käytössään heraldinen tunnus  
eli vaakuna.  Sitä käytetään vain kunnanvaltuuston  
ja kunnanhallituksen sineteissä ja muissa  
virallisissa yhteyksissä, kuten virallisissa asiakirjoissa.

Vaakunan ja Askolan logon samanaikaista  
käyttöä vältetään.
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Varo iloista Askolaa
- tunnuksen käyttö
Varo iloista Askolaa -tunnus syntyi koululaisille suunnatun 
kilpailun tuloksena vuonna 2022. Tunnus on saanut paljon 
positiivista palautetta kuntalaisilta ja siitä halutaan pitää 
kiinni. Tunnus on esimerkki Askolan brändiin kuuluvasta 
positiivisuudesta ja kuntalaisten osallistamisesta.

Varo iloista Askolaa -tunnusta käytetään jakotuotteissa ja 
kampanjoissa, joissa halutaan korostaa leikkisää, iloista ja 
osallistavaa Askolaa.

Brändityössä keväällä 2023 suunniteltiin, että Varo iloista 
Askolan -tunnuksesta voidaan järjestää tasaisin väliajoin 
kuntalaisia aktivoivia kilpailuita, joissa logosta tehdään 
uusia versioita käyttöön. Kilpailuita on mahdollista jalkauttaa 
eri ikäisten kuntalaisten keskuuteen. Nyt ensimmäisessä 
suunnittelukilpailussa osallistettiin vain 5.–6.-luokkalaisia.
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Sovellusesimerkkejä



Asiakirjapohjat ja käyntikortit

36Brändiohjeisto / Visuaalinen ilme



Ilmoitukset

37Brändiohjeisto / Visuaalinen ilme



Verkkosivut
38Brändiohjeisto / Visuaalinen ilme



PPT-esitykset
39Brändiohjeisto / Visuaalinen ilme



Jakotavara
40Brändiohjeisto / Visuaalinen ilme



Kohderyhmäkohtaiset
41Brändiohjeisto / Visuaalinen ilme

Lapsiperheet



Kohderyhmäkohtaiset
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Yrittäjät

Brändiohjeisto / Visuaalinen ilme



Kohderyhmäkohtaiset
43

Hyvinvointi ja terveys

Brändiohjeisto / Visuaalinen ilme
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